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荣信教育文化产业发展股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市之 

上市公告书提示性公告 

保荐机构（主承销商）：中原证券股份有限公司 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假

记载、误导性陈述或重大遗漏。 

经深圳证券交易所审核同意，荣信教育文化产业发展股份有限公司（以下简

称“发行人”或“本公司”）发行的人民币普通股股票将于 2022 年 9 月 8 日在深

圳证券交易所创业板上市，上市公告书全文和首次公开发行股票并在创业板上市

的招股说明书全文披露于中国证监会指定信息披露网站：巨潮资讯网

（www.cninfo.com.cn）、中证网（www.cs.com.cn）、中国证券网（www.cnstock.com）、

证券时报网（www.stcn.com）和证券日报网（www.zqrb.cn），供投资者查阅。 

所属网页二维码：巨潮资讯网  

 

一、上市概况  

（一）股票简称：荣信文化 

（二）股票代码：301231 

（三）首次公开发行后总股本：8,440.00 万股 

（四）首次公开发行股票数量：2,110.00 万股，本次发行全部为新股，无老

股转让。 

二、风险提示  

本公司股票将在深圳证券交易所创业板市场上市，该市场具有较高的投资风
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险。创业板公司具有业绩不稳定、经营风险高、退市风险大等特点，投资者面临

较大的市场风险。投资者应充分了解创业板市场的投资风险及本公司所披露的风

险因素，审慎做出投资决定。 

本次发行价格为 25.49 元/股，不超过剔除最高报价后网下投资者报价的中位

数和加权平均数以及剔除最高报价后通过公开募集方式设立的证券投资基金、全

国社会保障基金、基本养老保险基金、根据《企业年金基金管理办法》设立的企

业年金基金和符合《保险资金运用管理办法》等规定的保险资金报价中位数、加

权平均数的孰低值。 

根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），发行人所属行业

为“R85 新闻和出版业”。中证指数有限公司发布的“R85 新闻和出版业”最近

一个月平均静态市盈率为 11.69 倍（截至 2022 年 8 月 24 日，T-3 日），请投资者

决策时参考。 

截至2022年8月24日（T-3日），可比上市公司估值水平具体如下： 

证券代码 证券简称 

T-3日股票

收盘价

（元/股） 

2021年扣

非前EPS

（元/股） 

2021年扣非

后EPS 

（元/股） 

对应的静态市

盈率-扣非前

（2021年） 

对应的静态市

盈率-扣非后

（2021年） 

603096.SH 新经典 18.05 0.8040 0.7252 22.45 24.89 

301025.SZ 读客文化 11.34 0.1681 0.1405 67.46 80.71 

301052.SZ 果麦文化 27.40 0.7874 0.7294 34.80 37.57 

300654.SZ 世纪天鸿 10.72 0.1635 0.1272 65.57 84.28 

平均值 47.57 56.86 

资料来源：WIND，数据截至2022年8月24日 

注1：市盈率计算如存在尾数差异，为四舍五入造成； 

注2：2021年扣非前/后EPS=2021年扣除非经常性损益前/后归母净利润/T-3日总股本。  

本次发行价格 25.49 元/股对应的发行人 2021 年扣除非经常性损益前后孰低

的归母净利润摊薄后市盈率为 59.29 倍，高于中证指数有限公司 2022 年 8 月 24

日（T-3 日）发布的行业最近一个月平均静态市盈率 11.69 倍，高于可比公司 2021

年扣非后平均静态市盈率 56.86 倍。存在未来发行人股价下跌给投资者带来损失

的风险。 

本次发行的定价合理性说明如下： 
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第一、品牌与口碑优势：公司自 2006 年设立以来，专注于中国少儿图书市

场，着眼于互动性与参与性突出的少儿图书产品。公司采用双品牌战略，设立“乐

乐趣”和“傲游猫”两大品牌，经过长时间的积累，凭借优良的产品质量，得到

消费者的广泛认可，形成了忠诚度高、广受市场认可的品牌形象。2021 年公司少

儿图书码洋占有率在少儿类图书公司中排名第二位，码洋占有率达到 2.70%；公

司少儿科普百科类图书码洋占有率在大众图书公司中排名第一位，码洋占有率达

到 4.86%；低幼启蒙类图书在大众图书公司中排名第一位，码洋占有率达到 8.11%，

公司行业地位和品牌优势突出。 

第二、自主创作能力优势：公司集策划者与创作者角色于一身，特别是在自

主版权图书的内容创意过程中，公司从事图书整体内容创意与设计并组织创作。

与传统图书以文字为主不同，互动类少儿图书除包含文字内容外，还有大量的插

图、立体机关甚至音乐、气味等元素，这些元素必须达成有机统一才能获得良好

的阅读效果。针对互动类少儿图书的这一特点，公司打破了传统图书策划行业中

策划环节与创作环节的界限，一方面作为图书策划者从事图书选题策划，另一方

面作为创作者从事图书整体内容创意与设计、组织作品创作和研发图书工艺技术

等工作。 

公司基于对国际及本土少儿图书市场的研究，以及对儿童不同成长阶段生理、

心智发育特征的理解，能够准确把握少儿互动立体类图书行业市场需求，形成了

优秀的策划能力，为自主创作优秀图书奠定了基础。同时，系统化的创意图书开

发流程、内容创作体系和创新的产品表现形式，保障了公司优秀的图书创作能力。

报告期内，公司深化自主版权战略，加大自主版权图书的开发和投入，自主版权

图书收入占比持续提升，由 2019 年的 44.16%提升至 2021 年的 51.11%。 

第三、创作团队优势：公司坚持同优质的专业儿童出版社和儿童品牌合作，

经过多年实践积累，形成了儿童教育经验丰富、图书内容创意与设计能力突出的

创意团队。公司策划编辑拥有多年的少儿图书选题策划经验和敏锐的市场洞察力，

密切跟踪、挖掘、梳理少儿图书领域丰富的市场资讯，同时注重儿童教育、身心

健康、成长阶段特点等理论研究。公司以策划编辑为核心的创意团队共 100 多人，

平均年龄为 30 岁左右，整个创意团队是由一批具有创新思维、充满童心与爱心
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的年轻人构成主体力量的创作型团队。 

公司 2017 年以委托开发的模式与英国编辑团队合作策划少儿图书，并陆续

投资了美国的 CDP 公司和英国的 Lucky Cat 公司，逐步积累海外编辑资源，加

强了公司自主原创能力。基于公司整体的创作理念以及具体的图书选题创意和开

发计划，公司创意团队与英国编辑团队合作开发了《奇趣昆虫立体书》《神秘海

洋立体书》《神奇植物立体书》《奇妙地球立体书》和《乐乐趣揭秘翻翻书》系列，

为中国孩子提供了国际品质的优秀图书。 

第四、版权储备优势：公司在境内外少儿出版行业树立了良好的口碑，与多

家国际知名的图书出版公司建立了长期稳定的战略合作关系，持续获取境内外优

质版权授权，标的版权来源于欧洲、北美洲、亚洲等多个地区，覆盖英语、法语、

意大利语、日语等多个语种；同时公司凭借经验丰富的创作团队和强大的原创能

力，持续不断的开发创作自主版权图书，在中国传统文化、经典 IP、时代主旋律、

科普等主题方面，公司形成了一系列优质的自主版权图书储备。截至 2021 年末，

公司策划与发行的授权版权图书 2,402 册、自主版权图书 893 册。根据开卷数据，

2021 年，公司授权版权图书《我们的身体》《亮丽精美触摸书系列—小兔比利》

《亮丽精美触摸书系列—小熊波比》《亮丽精美触摸书系列—小猫头鹰奥奇》《亮

丽精美触摸书系列—小水獭奥斯卡》《我的情绪小怪兽》等在少儿图书各项分类

畅销书榜中名列前茅。丰富的授权版权和自主版权储备为公司产品线的开发提供

了充分保障，公司持续推出优质的少儿图书产品，使公司赢得市场先机。 

第五、营销体系优势：公司拥有渠道多元、形式多样、联动高效的营销体系。

一方面，公司拥有种类完整、客群覆盖广的销售渠道，具体表现为公司同时拥有

线上、线下多类渠道。在线上销售渠道方面，公司拥有综合电商渠道以及社群电

商渠道，多次获得京东、天猫、当当等主流电商平台的荣誉奖项。在线下销售渠

道方面，公司配备专业导购，在全国重点新华书店、连锁书店、机场书店、高铁

站书店以及母婴亲子店销售公司产品，并主要在核心新华书店配备专职导购。另

一方面，公司拥有形式多样的营销推广方式，具体表现为公司在微博、微信、豆

瓣、今日头条、网易、搜狐、小红书、喜马拉雅、抖音等平台开设专业官方账号，

形成完善的自媒体矩阵，定期在线上为读者带来具备专业性、创新性的阅读理念
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分享。公司在线下销售大区设置了专业的“品牌推广专员”，通过一系列亲子阅

读推广活动，宣扬中华民族优秀传统文化及新时期社会主义建设伟大成果，建立

少儿读者的文化自信、民族自信。同时，公司设立“乐乐趣童书馆”线下阅读体

验店，努力将线下阅读体验店建设成为集儿童教育与休闲、亲子互动等功能于一

体的复合式文化消费场所。 

公司线上线下多维度、多渠道的阅读推广活动和文化品牌传播活动，有效提

升了公司的品牌知名度并促进了产品销售。 

本次发行存在因取得募集资金导致净资产规模大幅度增加对发行人的生产

经营模式、经营管理和风险控制能力、财务状况、盈利水平及股东长远利益产生

重要影响的风险。发行人和保荐机构（主承销商）提请投资者关注投资风险，审

慎研判发行定价的合理性，理性做出投资决策。 

本公司提醒广大投资者注意首次公开发行股票（以下简称“新股”）上市初

期的投资风险，广大投资者应充分了解风险、理性参与新股交易。 

三、联系方式 

（一）发行人的联系方式 

发行人：荣信教育文化产业发展股份有限公司 

联系地址：西安市高新区软件新城天谷八路西安国家数字出版基地南区三栋 

联系人：蔡红 

联系电话：029-89189312 

传真号码：029-89189300 

（二）保荐机构（主承销商） 

保荐机构（主承销商）：中原证券股份有限公司 

联系地址：北京市西城区月坛南街 1 号院月坛金融街中心 7 号楼 18 层 1801-

01 单元 
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联系人：刘哲、王海阔 

电话：010-57058322 

传真：010-57058349 
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（本页无正文，为《荣信教育文化产业发展股份有限公司首次公开发行股票并在

创业板上市之上市公告书提示性公告》之盖章页） 

 

 

 

 

 

 

荣信教育文化产业发展股份有限公司 

年    月    日 
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（本页无正文，为《荣信教育文化产业发展股份有限公司首次公开发行股票并在

创业板上市之上市公告书提示性公告》之盖章页） 

 

 

 

 

 

中原证券股份有限公司 

年    月    日 


